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Einkaufen und Gewinnen in Waldkirch

Werbegemeinschaft Waldkirch will fir mehr Kundenfrequenz in der City sorgen

Waldkirch (db). Unabhéngig von al-
len sich fast taglich verandernden
COVID 19-bedingungen hinsicht-
lich der Offnungs- oder SchlieR-
ungsverordnungen machte die Wer-
i mit i
Aktionen unter dem Motto ,,, Ein-
kaufen und Gewinnen in Waldkirch
“die Frequenzin den Betrieben und
in der Stadt stirken und verbes-
sern.

Die Auswirkungen der Corona-
Pandemie habe auch den Einkaufs-
standort Waldkirch und viele Kun-
denbeziehungen nachhaltig belas-
tet und durcheinander geriittelt.
,Gerade der Non-Food Fachhandel,
Gastronomie, Friseure und weitere
Dienstleister zahlen zu den betroffe-
nen Branchen“, schreibt die Werbe-
gemeinschaft Waldkirch in ihrer
Pressemitteilung. ,Trotz faktisch
stattfindenden Berufs- und Er-
werbsverbots, eines dadurch sich
verdndernden Kaufverhaltens und
trotz der politischen Ungleichbe-
handlung der unterschiedlichen
Branchen und Vertriebswege gilt es
jetzt verstédrkt die Kunden in unsere
Stadt zuriickzuholen. Jeder einzel-
ne Hindler in der Stadt, jede Ein-
kaufsstrafle, jedes Handelsquartier
und iibergeordnet der Standort als
Ganzes stehen vor der Aufgabe, im

E[NKAUFEN

Einkaufen und Gewinnen in der Or-
gelstadt.

Im Mai und Juni lockt ein

Sinne einer Sicherung der Besu-
cherf, neue und einladend,
Anreize zu bieten. Nur die Erhal-
tung oder Erh6hung der Besuchsfre-
quenz vermeidet Ladensterben
bzw. Leerstidnde und sichert damit
die Zukunftsfihigkeit fiir den loka-
len Handel“, so das Stimmungsbild
im Vorstand der Werbegemein-
schaft.

wVerstarkt die Kunden in dieStadt
zuriickholen®

Es sei absehbar, dass der hohe
Verdnderungsdruck in vielen Bran-
chen anhalten werde und der Han-
delswelt sowie deren Dienstleis-
tungsanbietern zukiinftig ,, kontinu-
ierliche Innovationen abfordere®,
so die Werbegemeinschaft weiter.
Im Austausch mit dem IFH Kéln (In-
stitut fiir Handelsforschung) und
dem ,Mittelstand 4.0 Kompetenz-
zentrum Handel“ mochte die Wer-
begemeinschaft mit einigen innova-

in den Wi

tiven und attraktiven Aktionen wie-
der fiir mehr Kundenbi und
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1m personlichen Lieblingsbetrieb
t Die Gewinner der wo-

Frequenzin der Innenstadt-auchin
Krisenzeiten - sorgen. ,Wir moch-
ten mit den potenziellen Kunden
unserer Stadt ins Gesprich kom-
men, alle méglichen K il

chentlichen Ziehungen erhalten die
Riickerstattung des Kassenbeleges
bis zu 150 Euro in Form von Werbe-
gemeinschafts-Gutscheinen.“

Alle Informati zu diesem

ons-Kanile bespielen und zur Be-
sucher-Reise nach Waldkirch' einla-
den”, so der Vorstand.

Aktion lauft ca. acht Wochen

In der fiir ca. acht Wochen ge-
planten Aktion soll das Einkaufen
in Waldkirch mittels eines Gewinn-
spiel belohnt werden. Dazu haben
Vorstand und Strategiebeirat eine
Konzeption entwickelt: ,Wir wer-
den mit unserer Mai- und Juni-Akti-
on alle Kunden ansprechen und de-
ren Einkauf in Waldkirch mit einem
Gewinnspiel belohnen. Fiir die Teil-
nahme gilt es, lediglich Einkaufs-
Kassenbelege zu sammeln, auf den
Teilnahmekarten aufzukleben und

Gewinnspiel erhalten die Besucher
und Kunden direkt an der Kasse
(,,Face-to-Face*) sowie in den Pres-
semitteilungen bei den bewdhrten
Medienpartnern BZ und WZO-Ver-
lag. Ferner in den einzelnen Schau-
fenstern, durch entsprechende Tii-
raufkleber, auf der Webseite der
Werbegemeinschaft sowie iiber die
sozialen Medien. Die Teilnahme-
Unterlagen werden an den Kassen
und Beratungspldtzen der Mit-
gliedsgeschifte an die Kunden aus-
gegeben. Beim Einkauf sollte man
stets auf die aktuell geltende ,,Co-
vid-19-Bundes- und Landesverord-
nung* achten und natiirlich die gén-
gigen Corona-Regeln einhalten.





